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Convoca a los impresores del país en todas las especialidades, al

XXX PREMIO NACIONAL DE ARTES GRÁFICAS 2009 
de acuerdo con las siguientes  

Bases:

1.	 Es un concurso dirigido a distinguir y premiar la calidad integral del 
producto gráfico mexicano, así como a estimular la competitividad 
entre los gráficos del país, con la finalidad de elevar sus estándares 
de calidad.

2.	 Concurso abierto a todos los impresores del país.

3.	 Podrán participar con el número de trabajos que deseen, dentro de 
las siguientes especialidades:

A	 Carpetas (Folder)/Volantes /Hojas dobladas

A1	 Cubierta para hojas sueltas, formada generalmente por 
una cartulina doblada por mitad o por dos cartones 
unidos por el lomo.

A2	 Volantes/Hojas dobladas: página impresa y /o doblada 
una o varias veces para formar una publicación pe-
queña.

A3	 Carpeta con materiales impresos (se evaluará la calidad 
total de la  carpeta).

 B	 Tarjetas:

Tarjetas de navidad, felicitación, postales y de toda ocasión.

3
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C	 Papelería y material de oficina

Piezas individuales o conjuntos de papelería que incluyen: 
hojas membretadas, sobres, tarjetas de visita o comerciales.

D	 Invitaciones y programas

Incluye las invitaciones y/o programas para cualquier ocasión.

D1	 Invitaciones.

D2	 Programas.

E	 Boletines y revistas informativos

Impresos de publicación periódica u ocasional con información.

E1	 Revistas institucionales, en prensa plana o rotativa.

E2	 Boletines informativos.

F	 Folletos con procesos especiales o insertos para periódicos 
y revistas

Hojas o impresos publicitarios, propagandísticos de productos, 
servicios, etcétera hasta de 48 páginas.

F1	 Folletos (podrán llevar plastificados o barniz).

F2	 Folletos con procesos especiales (son con relieve, metali-
zado, polvo metálico, hologramas, barniz UV a registro).

F3	 Insertos para periódicos o revistas impresas en papel 
no cubierto. Son hojas publicitarias o propagandísticas 
con uno o varios dobleces, que no se imprimen con la 
publicación y se envían por estos medios.

F4	 Insertos para periódicos o revistas impresas en papel cu-
bierto. Son hojas publicitarias o propagandísticas con uno 
o varios dobleces, que no se imprimen con la publicación 
y se envían por estos medios.

G	 Catálogos

Folleto o libro conteniendo una lista de personas, horarios, 
enumeración o selección de objetos y productos agrupados 
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según determinados criterios y finalidades.

G1	 Catálogos de productos para consumidores, negocios 
o mercados especializados.

G2	 Catálogo de servicio, incluye los que se utilizan para 
las exhibiciones de arte, museos, colegios, universidades, 
etc., así como los de empresas comerciales y servicios.

H 	 Carteles (Pósters)

Hoja de papel, cartulina o cartón. Impresos en una o las dos 
caras, con fines propagandísticos y publicitarios.

I 	 Calendarios

Impresos que teniendo o no alguna ilustración, llevan los 
días, meses o santoral del año.

I1	 Para pared.

I2	 Para escritorio.

J 	 Trabajos artísticos:

Son los elaborados con cualquier medio de impresión, pero 
con la evidente finalidad de reproducir una obra gráfica.

J1	 Trabajos artísticos

J2	 Trabajos artísticos fotográficos

K	 Revistas

Publicación periódica de carácter variado que contiene 
secciones permanentes de asuntos actuales con información 
y reportajes diversos. Puedan tratar temas relacionados 
con una especialidad determinada: arte, medicina, música, 
espectáculos, deportes, sociales, etcétera.

K1	 Revistas impresas en rotativa, sin procesos especiales: 
barniz total o plastificado no cuenta como proceso especial.

K2	 Revistas impresas en rotativa, con procesos especiales: 
barniz en registro y por zonas, fragancias, etcétera.
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K3	 Revistas impresas en prensa plana, sin procesos 
especiales: barniz total, o plastificado no cuenta como 
proceso especial.

K4	 Revistas impresas en prensa plana, con procesos 
especiales: barniz en registro y por zonas, fragancias, 
etcétera.

K5	 Revistas infantiles y juveniles impresas en prensa plana 
o rotativa, abarca historietas, diseño, educativas, música, 
etcétera.

K6	 Serie de revistas impresas en prensa plana. Se deberán 
enviar mínimo tres ejemplares del mismo título, con 
diferentes fechas de  publicación, dentro de un año 
calendario. (Se juzgará la consistencia de la serie.)

K7	 Serie de revistas impresas en rotativa. Se deberán 
enviar mínimo tres ejemplares del mismo título, con 
diferentes fechas de  publicación, dentro de un año 
calendario. (Se juzgará la consistencia de la serie.)

L	 Libros

Libro, conjunto de hojas impresas dobladas en pliegos 
reunidos o alzados en orden progresivo, cosidos o pegados y 
sujetos dentro de una cubierta o tapa, de más de 48 páginas. Se 
considerarán: los libros con ilustraciones y texto, de arte, 
históricos, cocina, arquitectura, científicos, etcétera. 

L1	 Impresos a 1, 2 o 3 colores, excepto portadas.

L2	 Impresos a 4 o más colores.

L3	 Libros didácticos, escolares, infantiles o juveniles, en 
sustrato no cubierto.

L4	 Libros didácticos, escolares, infantiles o juveniles, en 
sustrato cubierto.             

Libritos, hasta 15 x 22 cm o tamaño más pequeños, que puedan 
ser encuadernados con cosido lateral, engrapados, Wire-O, 
espiral o en cualquier otra manera de encuadernación.
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L5	 Libritos a 1, 2 o 3 colores interior.

L6	 Libritos a 4 o más colores, interior.

M	 Etiquetas

Impreso de papel, cartulina, o material sintético de pequeño 
tamaño que se adhiere a los envases o embalajes para 
indicar su contenido, marca, procedencia y otras caracterís-
ticas; llevan logotipo o grafismos, impresos a uno o varios 
colores. Pueden ser impresos y elaborados con flexografía, 
offset, huecograbado, tipografía o impresión digital, o en 
combinación con uno o más de estos procesos.

M1	 Etiquetas impresas sin procesos especiales (podrán 
llevar plastificado o barniz).

M2	 Etiquetas con procesos especiales (estampado relieve, 
estampación en caliente, metalizado, polvo de oro, 
hologramas, barniz UV a registro.

M3	 Etiquetas autoadhesivas, en rollo o planas.

M4	 Etiquetas impresas, cortadas y laminadas en línea con 
diferentes sistemas de impresión y con capas de mate-
riales diferentes. (Prensas Korpak, Nilpeter, MacAndy,  
etcétera).

N	 Envases Plegadizos (Estuchería)

Nombre genérico utilizado para indicar un contenedor de 
cartón plano u ondulado o cartulina gruesa, adecuado para 
mejor presentación y protección de productos.

N1	 Envases plegadizos, impresión en cartón (estuchería) 
sin procesos especiales. (Podrán llevar laminado o uti-
lizar barniz único total, corte, pegado y  tapa sencilla.

N2	 Envases plegadizos, Estuches para Vinos y Licores, im-
presión en cartón (estuchería) con procesos especiales. 
Podrá utilizar  barniz en zonas inclusive UV, estampación 
en alto/bajo relieve, estampación en caliente, impresión 
sobre papel metalizado, tintas metálicas, plastificado, 
polvo de oro, corte, pegado, y tapa sencilla.

NUEVO
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N3	 Envases Plegadizos para Productos Alimenticios

N4	 Envases Plegadizos para Cosméticos y Otros Productos

N5    	Envases plegadizos, cartón micro ondulado, puede ser 
impreso directo o impresión laminada encima de la 
superficie del cartón micro ondulado.

O  Técnicas de acabado			 

Estampación en caliente, estampación en relieve/ bajo relie-
ve, Foil stamping (operación de acabado en el cual se presiona un 
diseño sobre un soporte y en la operación se transmite el 
material pigmentado de una lámina, obteniéndose así una 
decoración suplementaria del producto).

O1	 Troquelados hendidos, suajados con troquel, dobleces 
especiales, pop-up.

O2	 Tintas o barnices especiales, inclusión de fragancias.

O3	 Termografía.

O4	 Otros técnicas o dispositivos especiales de acabado.

P	 Material punto de venta (Display)

Anuncio de un producto o servicio impreso en papel, cartu-
lina y pegado sobre cartón plano u ondulado y troquelado. 
(Muebles, despachadores racks, colgantes, etcétera).

P1	 Material punto de venta, mostrador.

P2	 Material punto de venta, piso.

P3	 Display

Q	 Impresos autopromociónales de la misma empresa

Estos trabajos sólo podrán participar en ésta especialidad. 
Los trabajos pueden ser de una pieza o formar parte de 
una campaña. En el caso de que el trabajo consista de varias 
piezas, empacarlas juntas.

NUEVO

NUEVO

NUEVO
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R	 Preprensa electrónica

R1	 Manipulación electrónica, impresión de trabajo de arte 
(diseñado, ensamblado o modificado significativamente 
mediante métodos electrónicos de selección). Debe ser 
acompañado por una muestra impresa de la pieza con 
descripción  del sistema y técnica electrónica utilizada.

R2	 Mejoramiento del proceso. Pieza cuya producción fue 
mejorada, usando equipos de preprensa por la trans-
misión electrónica de imágenes, compaginación y prueba 
electrónica, ahorro de tiempo y dinero o métodos que 
no fueran posibles con métodos de producción tradi-
cional. Requiere muestra y descripción del sistema y 
tecnología aplicada.

R3	 Selección de color producida en plotter o impresora de 
formato grande, con la finalidad de hacer una prueba 
de preprensa sobre papel. Requiere muestra del trabajo 
impresa de la prueba y una breve descripción de la 
tecnología aplicada. 

S	 Informes anuales (relatoría de negocios)

Todos los trabajos de esta especialidad deberán incluir in-
formación financiera.

T	 Impresos en material reciclado

Los trabajos deben ser elaborados  por lo menos con dos de 
estos atributos

•	 Papel o en otro material reciclado. 

•	 Tintas con base de vegetales y soja, o CTP directo a la placa.

•	 Tintas y barnices curados por energía u otros mate-
riales.  Sólo se aceptará la muestra impresa que lleve una 
descripción breve del método y de la tecnología empleada 
que permita un entorno sano y salvo.

U	 Agendas

Libro de distintos tamaños y formatos, que contiene el 
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calendario de hoja diaria o semanal, con posibilidad para 
hacer anotaciones o apuntes breves; pueden ser diversas 
las formas de encuadernación.

V	 Impresos offset en bobina, secado a calor

Todos los trabajos impresos en rotativa. El jurado evalúa 
solamente la parte impresa en rotativa.

V1	 Revistas semanales, mensuales o bimestrales, pueden 
ser especializadas o no, impresión en papel cubierto. 

V2	 Revistas semanales, mensuales o bimestrales, pueden 
ser especializadas o no, impresión en papel  no cubierto. 

V3	 Catálogos, insertos o folletos con información comercial 
de productos y servicios y otros, impresión en papel 
cubierto.

V4	 Catálogos, insertos o folletos con información comercial 
de productos y servicios y otros, impresión en papel no 
cubierto.

W	 Misceláneos

Esta especialidad se compone por trabajos que no han sido 
indicados en las otras especialidades.

W1	 Impresiones realizadas sobre papel o cartulina: calco-
manías, menús, diplomas, papel envoltura, carátulas 
de discos, mapas, naipes, etcétera.

W2	 Impresiones realizadas en otros materiales no celuló-
sicos: plásticos, textiles, decoración metálica, etcétera.

X	 Premio especial para innovación y nuevas técnicas

Los trabajos realizados con una innovación o una nueva 
técnica, que sea considerada importante para mejorar algún 
proceso ya existente en las diferentes especialidades. Se 
deberá adjuntar una comunicación amplia y detallada que 
describa en qué consiste, qué modifica y qué beneficio aporta. 
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Y	 Flexografía

Y1	 Empaques flexibles de materiales no celulósicos: polie-
tileno, películas y materiales metalizados.

Y2	 En papel: bolsas, envases, etiquetas, etcétera.

Y3	 Cartón corrugado.

Y4	 En etiquetas, impresión en materiales flexibles.

Z	 Rotograbado

Rotograbado autotípico y grabado electrónico para la im-
presión de empaque y de etiquetas.

 Z1	 Empaques flexibles para dulces, galletas, vegetales, 
alimentos, etcétera

Z2	 Etiquetas.

AA	 Serigrafía

AA1	 Trabajos artísticos.

AA2	 Material punto de venta (display).

AA3	 Impresión en artículos promociónales.                       

BB	 Tipografía

En esta especialidad se analizará la distribución, propor-
ción, ordenación, composición, armonía, etcétera.

BB1	 Revistas

BB2	 Libros

CC	 Encuadernación

En esta especialidad se juzgará. 

Doblez: registro y limpieza. 

Costura: colocación y perforación. 

Cartera: cuerpo, puntas, lomo, cajo y dorado. 
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Libro: corte, lomos, encajado y pegado de guardas.

CC1	 Artesanal 

CC2	 Industrial

DD	 Impresión digital

Es requisito indispensable, incluir una breve descripción del 
método y la tecnología empleada.

DD1	 Impresión digital offset. (DI) con matriz expuesta con 
la imagen directamente en prensa a cuatro o más 
colores. En equipos como: Heidelberg Quickmaster DI, 
Speedmaster DI, KBA Karat, Rioby, etcétera. 

DD2	 Impresión a la demanda sin dato variable, mediante 
un proceso de transferencia directa de la imagen a la 
máquina de impresión, con proceso base de toner o 
chorro de tinta, tal como es el sistema de electrografía, 
etc. La evaluación está enfocada en la calidad de técnica 
de la impresión digital. 

DD3	 Impresión Mixta. Esta categoría incluye piezas produ-
cidas en dos o más sistemas de impresión. Parte de la 
impresión debe ser hecho mediante una forma  (offset, 
flexografía, serigrafía, waterless y parte en sistema 
digital directo). 

DD4	 Impresión digital directa, a cuatro o más colores con 
datos variables, personalizadas. Toner o chorro de 
tinta, con equipos como: Nexpress, Xerox Docucolor, 
Xeikon, HP Indigo, Oce, etcétera.

DD5	 Impresión digital directa, un color solamente con datos 
variables, personalizadas. Toner o chorro de tinta, con 
equipos como: Nexpress, Xerox Docucolor, Xeikon, HP 
Indigo, Oce, etcétera.

DD6	 Libritos según demanda, prensa digital a 1, 2 o 3 colores, 
interior.
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DD7	 Libritos según demanda, prensa digital a 4 o más colores 
interior.

EE	 Impresión formato grande - plotter

	 Para la producción comercial y de publicidad y carteles 
gigantescos. Debe ser más ancha de 61 cm, sistema plotter 
digital, principalmente chorro  de tinta.

 EE1	 Pancartas, banners, punto de venta.

 EE2	 Display.

EE3	 Impresión en tela.

EE4	 Letreros, publicidad.

EE5	 Otras.

4.	 Para poder participar se deberán enviar necesariamente dos mues-
tras de cada trabajo. En una de ellas, se pondrá el nombre y/o sello 
del impresor participante, eliminándose en lo posible en la otra, 
cualquier nombre, emblema, domicilio u otra identificación del 
concursante.

5.	 Para enviar los trabajos al concurso, se adjuntará con cada uno de 
ellos una hoja de inscripción y una base de datos que contendrá los 
datos correspondientes. Se adjunta muestra de un formulario de 
inscripción.

6.	 Valor de la inscripción: $500.00 más IVA., por trabajo. La forma de 
pago será en cheque a nombre de la Unión de Industriales Litógrafos 
de México, A.C.

7.	 Participarán todos los trabajos que sean entregados o enviados 
al domicilio social de la Unión de Industriales Litógrafos de México, 
A.C., situado en Calz. de Tlalpan No. 1838, Col. Country Club, Deleg. 
Coyoacán, 04200 México, D.F., teléfonos: 5611-5383, 5611-4155, 
Fax: 5615-9778 o e-mail: pnaguilmac@prodigy.net.mx, desde la fe-
cha de esta Convocatoria hasta el 19 de marzo del 2010. 

8.	 Los trabajos con los que se podrá participar, exceptuando los “Q 
Impresos Autopromocionales de la misma Empresa”, deberán ser 
trabajos comerciales producidos para el mercado o para algún 
cliente en particular, durante el periodo comprendido  entre el 1o. 
de enero y el 31 de diciembre de 2009.

9.	 Las muestras de trabajo que se reciban en malas condiciones no 
serán consideradas por el jurado.
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10.	 Todas las muestras se recibirán bajo la absoluta responsabilidad 
del participante y pasará a ser propiedad de la Unión de Industriales 
Litógrafos de México, A.C.

11.	 CALIFICACIÓN

Para la calificación de los trabajos, se tendrán en cuenta los si-
guientes factores:

A	 Calidad de arte y diseño

A1	 Conceptualmente, este elemento hace referencia a la creati-
vidad, al impacto visual total y a la efectividad del diseño en 
general.

A2	 Para su evaluación el Jurado tendrá en cuenta aspectos tales 
como la composición, la funcionalidad, el aprovechamiento 
del sustrato, el uso del color y del espacio.

B	 Características técnicas

B1	 Calidad de preimpresión o preprensa: este concepto se refiere 
a la calidad del montaje, del silueteado, a la separación de 
colores y de los medios tonos.

B2	 Calidad de impresión: En la calificación de este factor -el 
más importante– se tomarán en consideración: REGISTRO: 
Correspondencia exacta entre las impresiones sucesivas en una 
misma cara de la hoja, especialmente en la impresión de los 
colores; UNIFORMIDAD: los colores en páginas que coinciden 
y que fueron impresas en diferente pliego, deberán tener 
la misma tonalidad; TERSURA: homogeneidad en la tonalidad 
de la impresión de todo el impreso; NITIDEZ: definición de la 
imagen o de la línea; LIMPIEZA: que no tenga en el área no 
impresa manchas, velo, etc., y que en las áreas impresas no 
tenga desprendimientos, basura, etc.; SATURACIÓN: densidad 
de la tinta, en el punto y en los sólidos.

C	 Calidad de los acabados en general y la terminación

C1	 Son: el corte del sustrato en la guillotina, el barnizado des-
pués de la impresión, los perforados, numeraciones, hendidos, 
troquelados, pop-ups, el intercalado de hojas copia, el colocar 
ojillos, el engomado, plastificado, doblado, encuadernación de 
los impresos, etcétera.
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12.	 El jurado calificador estará integrado por personalidades nacionales 
y extranjeras, de reconocida capacidad en la Industria de Artes 
Gráficas, la Comunicación, el Diseño Gráfico, Industrial y la Cultura.

13.	 Cada miembro del jurado en forma independiente, asignará su ca-
lificación para cada trabajo presentado, en cada factor: calidad del 
arte y del diseño, calidad de la preimpresión, calidad de la impresión 
y de los acabados, sobre 10 (diez) puntos. Así como el grado de di-
ficultad en cada uno de los factores. Emitiendo para cada uno, una 
boleta que será procesada en computadora.

14.	 Se construirá un sistema de ponderación de los diferentes factores, 
de acuerdo con la naturaleza y características propias de las dife-
rentes especialidades del concurso. Al término del proceso de todas 
las boletas, el sistema calculará la calificación final de cada uno 
de los trabajos presentados al concurso, que será el resultado de 
aplicarle el sistema de ponderación a los valores asignados por los 
miembros del jurado, dividido por el número de jurados. Los concursan-
tes conocerán en forma confidencial las calificaciones, pero única-
mente la de los trabajos que él haya presentado. Los concursantes 
podrán conocer las características que calificarán los jurados, si 
las solicitan a la Unión de Industriales Litógrafos de México, A.C.

15.	 La decisión del jurado será inapelable y se dará a conocer pública-
mente por primera vez en la ceremonia de entrega y en la prensa 
diaria, revistas y otros medios de difusión. 

16.	 Los premios consistirán en:

a)	 Diploma al triunfador de cada una de las especialidades y se le 
entregará una copia del diploma para el cliente que contrató 
el trabajo.

b)	 El jurado tiene facultades para otorgar distinciones especiales.

c)	 Se otorgará Reconocimiento a la Calidad a los trabajos que 
obtengan una calificación de más del 90 por ciento en cada 
especialidad.

17.	 Los galardonados podrán propagar que han sido acreedores al premio 
o a las distinciones especiales, mencionando el año en que fueron 
otorgados, pero en ningún caso los usarán para promover algún 
producto o equipo.

18.	 Todas las proposiciones, opiniones o informaciones en relación con 
el concurso, deberán presentarse por escrito.

México, D.F., diciembre del 2009.
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